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7MET MEDIA HET VERSCHIL MAKEN

“Ik ga me dus echt niet laten vaccineren.” Ik weet niet of het de stelligheid of de 
inhoud is, maar ik spring direct in de “rationele onderzoeker”-modus. Waarom 
laat ze zich niet vaccineren? Waar heeft ze haar informatie vandaan, wat zijn 
haar bronnen en hoe is zij tot haar conclusie gekomen? Nog altijd ga ik in dit 
soort gesprekken, vooral met mijn familie en dierbare vrienden, direct op zoek 
naar “rationele” argumenten, of eerlijker, op zoek naar de gaten in hun betoog. 

Het gesprek over vaccineren, dat ik met mijn moeder voerde, doet me denken 
aan hoe ik als tiener mijn vader vroeg wat zijn redenen waren om op de VVD te 
stemmen terwijl deze partij in mijn ogen vooral voor sociaaleconomisch beleid 
stond dat tegen mijn vaders belangen was. En aan hoe ik in mei 2002, net na 
de moord op Pim Fortuyn, bij mijn promotor beklag deed over het stemgedrag 
van het Nederlandse volk. Of preciezer, over het deel dat gestemd had op Pim 
Fortuyn. Ik schreef mijn proefschrift over het maatschappelijke debat over im-
migratie en onderzocht de rol ervan in de democratie. De moed was me in de 
schoenen gezakt, want datgene dat ik zou moeten beschrijven, snapte ik niet. 
Ik zocht de antwoorden in de rationele redenen voor het stemmen en wist me 
geen raad met de overdaad aan gevoelens die door het land en het politieke 
domein raasden.

Ik deelde mijn diepste oordeel met mijn promotor, Kees Brants: als de demo-
cratie er zo uit zag, dan wist ik niet of ik dat wel steunde. Ik wist niet hoe ik hier 
onderzoek naar kon doen en was mijn kompas kwijt. Kees was duidelijk in zijn 
antwoord: “Tamara, als je denkt dat jij en ik op een ‘betere’ manier stemmen, of 
op een meer rationele manier, dan heb je het mis.” Waren ook onze stemmen 
niet gewoon op een basis van gevoel gestaafd? Dat wij in staat waren deze be-
ter te verpakken dan anderen, maakte het niet per se een meer geïnformeerd 
besluit.

Wat is dan eigenlijk een geïnformeerd besluit? En hoe komen we daartoe? 
En is informatie echt de meest belangrijke basis van besluiten? In mijn pro-
motieonderzoek onderzocht ik, geïnspireerd door de politicoloog Iris Marion 
Young,1 de rol van niet-rationele elementen in het politieke debat. Ik conclu-

1 Young (2000).
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Ik heb jarenlang gestudeerd, heb een masterdiploma, en ik verdien minder dan de 
loodgieter. Kan ik niet elders veel meer verdienen? De honorering voor mijn kennis, 
kunde en producten is absurd laag. De onzekerheid en slechte verdiensten trek ik 
niet meer. Het elke maand niet weten of je genoeg kunt verdienen om rond te komen 
breekt me op. De stress, oh de stress, van een leven als freelancer!

Dan is er nog het feit dat de onderzoeksjournalistiek altijd op zoek is naar het slechte 
in de mens; belangenverstrengeling, machtsmisbruik, corruptie, zodat het lijkt alsof de 
hele wereld bestaat uit slechteriken. Door te publiceren over negatieve zaken, schetsen 
we als journalisten een scheef beeld van de werkelijkheid. Journalistiek vertelt op deze 
manier niet hoe de wereld in elkaar zit, maar werpt een gigantisch rookscherm op.

Voor de status hoef je het ook niet te doen. Het maatschappelijk aanzien van mijn vak 
is laag. Je eigen omgeving kijkt je soms meewarig aan. “Dat je daar zin in hebt,” is een 
veelgehoorde uitspraak, die niet echt motiveert.

Ik wou dat je meer open stond voor andere perspectieven en voor sparren, voor het 
delen van ideeën en enthousiasme om samen tot nieuwe hoogtes te komen. Maar 
jij wil geen verandering en verrijking. Ga eens buiten de gebaande paden en beken-
de namen. Ik zoek een werkgever die open staat voor vernieuwing en een oprecht 
nieuwsgierige blik. Ik ga ergens werken waar er wel ideeën zijn over de toekomst, waar 
ideeën toegejuicht worden in plaats van ingedamd, waar minder onderlinge rivaliteit 
is en waar ik energie krijg in plaats van als een zombie thuiskomen na het werk. Ik kan 
beter een echt vak leren. Beter verdienen, meer vrije tijd en minder gedoe.

Vriendelijke groeten,

Een journalist
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Verbeelding:  
Het verbreden van perspectief

Wat deze brief laat zien, net als de interviews die we deden voor zowel de 
projecten “Beyond Journalism” en “Entrepreneurship at Work” is hoezeer jour-
nalisten verlangen naar een andere werkwijze. Het laat ook zien hoe maat-
schappelijk geëngageerd en gemotiveerd zij zijn. Het vak is (natuurlijk!) veel 
diverser en veelomvattender dan de heersende opvatting van journalist als 
informatieverstrekker suggereert. Hier ligt de sleutel tot een nieuwe taakop-
vatting: want zoals de brief en ook de interviews laten zien, zijn er genoeg jour-
nalisten die een bijdrage willen leveren aan de sociale verandering die nodig is 
om complexe vraagstukken aan te pakken. Hoe kan deze alternatieve invulling 
van het vak ruimte krijgen, zodat er nieuwe vormen kunnen ontstaan die ons 
kunnen helpen om een daadwerkelijk antwoord te geven op de informatie-
problematiek? Hoe kan de rol van instanties die als taak hebben het publiek 
te informeren, opnieuw worden verbeeld? Het is precies deze verbeelding die 
van belang is om deze publieke instanties te helpen in de zoektocht naar wat 
de samenleving nodig heeft en hoe de instanties daarin kunnen voorzien.46

Onderzoek kan een belangrijke rol spelen in het verbreden van ons perspec-
tief. Het kan ons in staat stellen de rol van de publieke instanties opnieuw 
vorm te geven en het kan inzicht bieden in wat de samenleving nodig heeft van 
deze instanties. Ik zet hier uiteen hoe eerder onderzoek, waarbij we gebruik 
maakten van creatieve methoden, ons in staat stelde voorbij de standaardop-
vatting van wat journalistiek is te komen. Ik haal dat hier aan, enerzijds om de 
meerwaarde van creatieve methoden uiteen te zetten, en anderzijds om te 
laten zien hoe journalisten zelf een andere rol voor zichzelf zien in de samen-
leving dan de meer enge opvatting van wat journalistiek is. De voorbeelden die 
ik aanhaal in deze rede laten zien wat er gebeurt als we, in plaats van de rol van 
de kritische analist aan te nemen, vanuit een positie van verwondering kijken 
naar het journalistieke veld.47 De voorbeelden laten zien dat datgene dat wij 
als het centrale ijkpunt van de journalistiek hebben genomen, namelijk de rol 
van de journalist in de maatschappij als informatieverstrekker, maar één op-
vatting binnen vele opvattingen en werkwijzen is. Als onderzoekers kunnen we 

46 Voor een bespreking van de relevantie van verbeelding, zie ook de Kennis- en Innovatieagenda 
voor de Creatieve Industrie 2020-2023, CLICKNL (2020).

47 Zie ook Witschge en Deuze (2020).


















































